Vsem zajemcim o vefejnou zakazku

Vyfizuje/tel. Mgr. Marek Lollok / 545 135 251 V Brné, dne 14.2.2014

Véc: Vefejna zakazka:

»Komplexni strategie komunikace LDF MENDELU"*
Dodatecné informace k zadavacim podminkam (3)

Analogicky k ustanoveni § 49 odst. 3 zakona ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni
pozdéjsich predpistt (dale jen zakon), poskytuje zadavatel vsem dodavateltim, ktefi pozadali o
poskytnuti zadavaci dokumentaci nebo kterym byla zadavaci dokumentace poskytnuta, piipadné

jinym dodavateltim, ktefi vznesli dotaz k zadavacim podminkdm, dodatecné informace k zaddvacim
podminkam. Dodate¢né informace jsou poskytovany na zdkladé dotazti dodavatelt (dotaz -
odpovéd) nebo informaci poskytovanych zadavatelem (informace). Formulace dotazti dodavateld je
doslovné pfevzata. Lhtta, do které lze zadat o dodatecné informace je uvedena v Textové casti
zadavaci dokumentace. Dodatecné informace se zvefejnuji analogicky k ustanoveni § 49 odst. 3

zakona na profilu zadavatele.

Dotaz ¢. 3
Dobry den,

chci se zeptat na par véci, které se tykaji Vasi zakdzky - Komplexni strategie komunikace
LDF MENDELU.

JelikoZ ma nejvétsi vahu pro ziskani této zakazky ekonomicka vyhodnost nabidky,
potfebovala bych blizsi informace o vytvofeni rozpoctu.

1.

Stanoveny rozpocet je ve vysi 990 000,- K¢ bez DPH a ¢asovy harmonogram déleny
na rok 2014 a vyhled 2015 — 2016. To tedy znamena, Ze penize ze stanoveného
rozpoctu maji pokryt pouze rok 2014 a ¢astecné rok 2015 a pro dalsi ¢asové obdobi
jen navrhnout, jak by fakulta méla dale komunikovat (bez ohledu na to, Ze uz je
rozpocet vycerpan)?

Kdyz stanovuji rozpocet, sta¢i uvést pouze kolik za dany prostiedek komunikace
bude vynaloZeno penéz za cely rok? Nebo je nutné uvadét pfesné napf. o jaké noviny
pujde, kdy budou pouzity, velikost inzerce a cena jen za tu jednu akci? To stejné plati
i pro darkové pfedméty, brozury atd. Jak podrobné musi byt stanovené pro né
néaklady? Stac¢i odhadovand suma za rok? Existuji néjaké podklady, ve kterych ma
LDF zaznamenany pocet darkovych pfedmétti, brozur, letaki atd. vynaloZenych na
jednotlivé akce nebo cely akademicky rok? Pokud ano, jsou k dispozici pro pfesnéjsi
stanoveni rozpoctu?

Také neni zcela zfejmé, které akce si budete realizovat sami, a které bude zajisStovat
vyherce zakazky! Napf. pfi pfipravé veletrhu jsme v rozpoctu pocitali i s jeho
realizaci a nakonec jsem se docetla, Ze o jeho realizaci se postarate sami.

Dékuji Vam za Vasi brzkou odpovéd!



Odpovéd ¢. 3
1. Stanoveny rozpocet je ve vysi 990 000,- K¢ bez DPH a ¢asovy harmonogram déleny
na rok 2014 a vyhled 2015 — 2016. To tedy znamenad, Ze penize ze stanoveného
rozpoctu maji pokryt pouze rok 2014 a ¢astecné rok 2015 a pro dalsi casové obdobi
jen navrhnout, jak by fakulta méla dale komunikovat (bez ohledu na to, Ze uz je

rozpocet vycerpan)?

Odpovéd:

Zalezi na uchazeci o zakazku, jaka bude nabidkova cena a co bude obsahovat, ovSem za
podminky, Ze musi zahrnovat veskeré naklady souvisejici s realizaci zakazky. Zakazka je
zejména koncipovana za ucelem dodani komunikacni strategie fakulty smérem k cilovym
skupinam. Tedy pro dodani hlavni a podstatné casti dila v roce 2014. Mozny pfesah
nakladi do dalsich let (2015 a 2016) je pouze v eventualni dalsi apraveé (objektivné
vyvolané) on-line médii a jejich spravé. Nepredpoklada se ucast dodavatele na promo
akcich a dalsich aktivitach fakulty (acast na veletrzich apod.) po roce 2014.

2. Kdyz stanovuji rozpocet, staci uvést pouze kolik za dany prostiedek komunikace
bude vynaloZeno penéz za cely rok? Nebo je nutné uvadét pfesné napf. o jaké noviny
ptijde, kdy budou pouzity, velikost inzerce a cena jen za tu jednu akci? To stejné plati
i pro darkové predméty, brozury atd. Jak podrobné musi byt stanovené pro né
néaklady? Stac¢i odhadovana suma za rok? Existuji néjaké podklady, ve kterych ma
LDF zaznamenany pocet darkovych pfedmétt, brozur, letdkii atd. vynaloZzenych na
jednotlivé akce nebo cely akademicky rok? Pokud ano, jsou k dispozici pro presnéjsi
stanoveni rozpoctu?

Odpoveéd:

Zcela urcité neni tieba uvadét presnou konkretizaci aktivit jdouci do detailu napt.
velikosti novinové inzerce. Doporucujeme se drzet struktury marketingovych aktivit
uvedenych v bodé 1.b vyzvy k podani nabidky. Kalkulaci nakladi je tfeba uvadét

v kalendarnim roce, nikoliv v akademickém roce.

3. Takeé neni zcela zfejmé, které akce si budete realizovat sami, a které bude zajistovat
vyherce zakdzky! Napf. pfi ptipravé veletrhu jsme v rozpoctu pocitali i s jeho
realizaci a nakonec jsem se docetla, Ze o jeho realizaci se postarate sami.

Odpoveéd:

Udast uchazeée o zakazku na klasickych veletrzich typu GAUDEAMUS apod. se
nepiedpoklada. Fakulta je na téchto akcich zastoupena v ramci univerzity. Pfesto nelze
uchazeci branit, aby dle svého uvazeni navrhl i jiné vystavni akce, které zapadnou do jim
navrzené koncepce a byly by jim zajiStovany.



Sdéleni zadavatele

Vzhledem u upfesnéni zaddvaci dokumentace zadavatele prodluzuje lhiitu pro podavani
nabidek: Ukonceni pfijmu: 3.3.2014 v 10:00 hod (vcetné).

Mgr. Marek Lollok
referent vefejnych zakdzek

Digitaing podepsal
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